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Mejorar la calidad de vida de las 

personas en la región,  para reducir los 

índices de morbimortalidad 

relacionados con el cáncer, a través 

de promover la prevención, 

detección y tratamiento oportunos, y 

el desarrollo de programas de 

educación e investigación.  

MISIÓN 

Ser  la  Asociación  líder en  la  región   

en la prevención y detección 

oportuna del cáncer.  

 VISIÓN 
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Consejeros  

Presidente:  Homero  Fuentes de  la  Peña 

Secretario:  Homero  Alejandro  Fuentes Juárez  

Tesorera: María  del  Carmen  Paco  Lugo  

Vocal:  Hugo  Marcelo  Fernández  

Vocal:  Aurelio  Plascencia  Navarro  

Vocal:  Alejandro  Pacheco  Escalante  

Vocal:  Mario  Lagsbartt  

Vocal:  René Guerrero  Chávez  

Vocal:  Patricia  Elizabeth  Vargas  Fonseca  

Vocal:  Ismael  González  Chaparro  
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Directora  Edith Pérez Velázquez  

Coord. Eventos  René Rivas  Rivera 



Organigrama  
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Nuestros Valores  
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AMOR 

RESPETO 

En ProOncavi , nos une  el amor  a  lo 
que  hacemos  como  el principio  
que  crea  y sustenta  las relaciones  
humanas  con  dignidad  y 
profundidad .  El amor  es la base  

para  el principio  de  ecuanimidad  
entre  el espíritu y la  persona . 
Cuando  el amor  está  combinado  
con  la fe,  crea  una  base  fuerte  
para  la iniciativa  y la  acción . El 
amor  es el catalizador  para  el 
cambio,  el desarrollo  y los logros . 
Para  nosotros  trabajar  por  la  
prevención  y la  detección  

tempana  del  cáncer  es un acto  
de  amor  a  la vida . 

En Pro Oncavi  sabemos  que  el 
respeto  comienza  en  la  propia  
persona . El estado  original  del  
respeto  está  basado  en  el 
reconocimiento  del  propio  ser 
como  una  entidad  única,  una  

fuerza  vital  interior . Es el 
reconocimiento  del  valor  
inherente  y de  los derechos  
innatos  de  los individuos  y de  la 
sociedad  como  el Derecho  a  la 
Salud de  las personas .   
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INNOVACION 

COMPROMISO 

Para  Pro Oncavi,  el compromiso  
es un valor  organizacional  que  
nos impulsa  a  convertir  una  
promesa  en  realidad  o cumplir  lo 
prometido,  pactado  u ofrecido  
espontáneamente   con  la 
mentalidad  de  un desempeño  

profesional  vivido  con  sinceridad .  

Implementamos  nuevas  prácticas  
para  promover  la  prevención  y 
detección  temprana  del  cáncer  . 
Aunamos  la voluntad  de  combinar  
en  todo  momento  rentabilidad  y 

responsabilidad  corporativa  lo que  
supone  una  apuesta  firme  por  la  
gestión  de  la diversidad  en  la 
prácticas  de  prevención   y atención,  
como  elemento  favorecedor  de  la 
competitividad  y del  respeto  por  los 
derechos  de  la persona  s. 
Implementamos  la  transversalidad  
mediante  alianzas  estratégicas   que  

reduzcan  costos  de  operación . 

Nuestros Valores  



Metodología  

 Promoción Social:  

Acción para elevar a un conjunto 

de personas o a grupos sociales 

a una situación más elevada o 

a una dignidad mayor.  



OE 1: Promoción  Social .  
Brindar  herramientas  a  la población  para  que  

reduzca  los riesgos de  padecer  cáncer  a  través  de  

un proceso  de  sensibilización,  movilización,  

capacitación  y concientización .  

 

 

Enfoque  en  tres campañas  de  prevención : 

Cáncer  de  Mama  y Cervico  Uterino   

Cáncer  de  Próstata  y Testículo 

Cáncer  de  Colon    
 

Formación  de  multiplicadores  de  información  

voluntarios ; la promoción  y difusión  a  través  de  

materiales  didácticos,  anuncios  y programas,  

testimoniales,  eventos  masivos,  redes  sociales  y 

página  web . 
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Objetivos Estratégicos  

2015 



OE 2: Incidencia  y Cabildeo . 
Participar  en   grupos  estratégicos  para  hacer  

recomendaciones  que  influyan  en  las políticas  del  

sector  salud,  en  los tiempos  y calidad  de  atención  

de  lxs pacientes  con  cáncer,  en  sus derechos  y 

obligaciones .  

 
 

 

A) Alianzas  y vinculación  con  grupos  de  interés,  

como : 

 

1. Industria  Farmacéutica . 

2. Consenso  sobre  el diagnóstico  y tratamiento  de  

Cáncer  de  Mama .  

3. Grupos  Colegiados . 

4. Instituciones  Educativas . 

5. Instituciones  Asistenciales . 

6. Asociaciones  Nacionales  e Internacionales . 

7. Iniciativa  Privada . 

8. Líderes de  opinión . 

9. Medios  de  comunicación .  
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Objetivos Estratégicos  

2015 
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B) Promover los derechos de los pacientes con cáncer. 
C) Promover la afiliación a la cobertura universal del sistema de 
protección social en salud (Seguro Popular).  
D) Promover el conocimiento y la difusión de la leyes y normas 
relacionadas con Cáncer en México. 
 

   

OE 3: Educación e Investigación 
Científica.  
 

 
A) Implementar programas de capacitación, educación e 

investigación enfocados a la prevención y el diagnóstico 
oportunos.  

B) Capacitar médicos generales  y personal de salud de primer 
contacto. 

C) Organizar talleres y conferencias con estudiantes y 
Promotorxs de Salud.  

D) Organizar Eventos Académicos.  
E) Implementar protocolos de investigación relacionados con la 

prevención y diagnóstico oportunos.  
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OE 4. Fortalecimiento Institucional.   
 
 
A) Desarrollar una estructura operacional según las 

necesidades de nuestra organización. 
B) Institucionalizar al Consejo: Armar un programa de trabajo 

de Consejo.  
C) Generar un Manual de Consejo. Presentar el informe de 

actividades del 2014 y Manual para la primera junta del 
2015.  

D) Desarrollar el SGC para certificarnos, con el objetivo de 
medir la eficacia de los proyectos y la incidencia en 
prevención. 

E) Implementar estrategia de movilización de recursos 
1) Presentación de proyectos a los 3 órdenes de 

Gobierno y a Fundaciones. 
2) Eventos masivos. 
3) Proyectos Productivos.  

 



Numeralia  2014 
SERVICIOS OTORGADOS 

 
Å 4 mil vales para mamografía gratuita.  

Å 500 pruebas de PSA  

Å 250 Test de guayaco  

Å 6 mil personas recibieron información 
directa sobre cáncer de mama y cáncer 
de próstata.  

Å 4 eventos masivos  

Å 2 campañas en redes sociales y en 
medios de comunicación  

Å 1 Magno Evento Académico  

Å 3 Talleres para grupos específicos  

Å 30 Oncotips  sobre cáncer de mama y 
cáncer de próstata transmitidos en 
medios de comunicación y redes 
sociales.  
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FEBRERO 2014 

Capacitándonos en Masculinidad y Equidad de 

Género con HombreSER 
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MARZO 2014 
CARNAVAL RUN 

Con motivo del DIA DE LA MUJER organizamos una 
carrera/caminata como parte de nuestra 

campaña de sensibilización sobre la prevención y 
diagnóstico temprano del cáncer en la  mujer  
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MARZO 2014 
CARNAVAL FITNESS 

CARNAVAL FITNESS: òPor mujeres  sin cáncer  en  B.C.ó. Zumba,  
Sexy Dance,  Fit Combat , Cardio  Fight y Body  Combat , todos  
unidos  en  favor  de  la  prevención  del  Cáncer  de  mama . 
 Evento  realizado  el  día  8 de  marzo  del  2014. En el  Centro  de  
Alto  Rendimiento  (CAR), Cancha  de  usos múltiples . 
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CURSOS Y TALLERES 
Durante el 2014 PRO ONCAVI, a través de nuestro 

Presidente y Oncólogo Médico, Dr. Homero 
Fuentes de la Peña tuvo a su cargo varios cursos 

de capacitación y talleres para promover  la 
reducción de riesgos y el diagnóstico oportuno de 

diferentes tipos de cáncer.  
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INCIDENCIA 
Durante 2014 nos integramos a COMESAMA (Coalición Mexicana por 

la Salud Mamaria) a nivel nacional , participamos en el Subcomité 
Sectorial de Equidad de Género del Ayuntamiento de Tijuana a nivel 
local y nos afiliamos a  The Border  Buzz from  the  U.S. - Mexico  Border  

Philanthropy  Partnership  a nivel internacional.  Además hicimos 
alianza con VIVIR SONRIENDO A.C. y LA CHULA SIN FRONTERAS A.C. 
para trabajar en coordinación campañas de detección temprana y 

prevención de cáncer de mama.  
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RELACION CON MEDIOS  
DE COMUNICACIÓN  

En el 2014 se tuvo una relación permanente con 
medios de comunicación en entrevistas, ruedas 

de prensa, boletines informativos y redes 
sociales, para promover campañas y eventos.  
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CAMPAÑA EN TUS MANOS 
Nos sumamos a la campaña de Mundo Fox y 
ULACCAM para promover a través de redes 

sociales esta campaña a favor de la detección 
temprana del cáncer de mama.  
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CAMPAÑAS OCTUBRE 2015 
Presentamos el Libro Esposos de Honor un testimonial para 

apoyar a los hombres que tienen esposas con cáncer de 

mama. También presentamos el video para la campaña YA 

NO TRATES MAS, contra la violencia simbólica para las 

mujeres mastectomizadas . 
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TALLER DE RISOTERAPIA 
En coordinación con VIVIR SONIRENDO A.C. organizamos un 

taller de Risoterapia  en el marco de TIJUANA INNOVADORA 

2014, para hablar de la importancia de la risa como 

mecanismo para reducir riesgos de padecer cáncer.  
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CONSENSO DE MAMA 
Gracias al patrocinio de la Industria Farmacéutica pudimos 

presentar en el mes de octubre el Consenso sobre el 
Diagnóstico y Tratamiento del Cáncer de Mama en su 

última versión con la participación de importantes expertos 
nacionales .  Estos eventos fueron para la comunidad 

médica de la región.  
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CAMPAÑAS DE SENSIBILIZACION SOBRE LA 
DETECCION TEMPRANA DEL CANCER DE MAMA  

 
Gracias al video ELIZA pudimos asistir a diferentes 

escuelas y universidades para trabajar en la 
sensibilización de la población estudiantil  
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MUSICRUN 5K 
 

Nuestro magno evento para formar el lazo rosa más grande, 
con el que conmemoramos el mes de octubre, mes de la 
prevención y detección temprana del cáncer de mama. 

Gracias a todos nuestros voluntarios y participantes! Rompimos 
el record de asistencia del año pasado! lo triplicamos . Tuvimos 3 

mil personas  
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