
Qué es Pro Oncavi A.C.



¿Quiénes somos? Un equipo inter y multidisciplinario comprometido

que tiene como objetivo común implementar

estrategias enfocadas a la educación, la

prevención, la referencia temprana y la atención

integral de personas que tengan cáncer o que sean

susceptibles de padecer la enfermedad,

especialmente aquellas que se encuentren en
situación de vulnerabilidad .

Antecedentes Nos constituimos legalmente el 7 de febrero del

2012, a iniciativa del Dr. Homero Fuentes de la Peña,

quien como oncólogo clínico tiene 23 años de

experiencia en la atención de pacientes con

cáncer, especialmente en mujeres con cáncer de

mama y es uno de los 5 oncólogos clínicos con los
que cuenta Tijuana .



Consejeros

Presidente: Homero Fuentes de la Peña

Secretario: Homero Alejandro Fuentes Juárez

Tesorera: María del Carmen Paco Lugo

Vocal: Hugo Marcelo Fernández

Vocal: Alejandro Pacheco Escalante

Vocal: Mario Lagsbartt

Vocal: René Guerrero Chávez

Vocal: Patricia Elizabeth Vargas Fonseca

Vocal: Ismael González Chaparro

Directora Edith Pérez Velázquez

Coord. Inversión Social René Rivas  Rivera

Coord . Comunicación Alicia Karina Del Rincón Ramos
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Mejorar la calidad de vida de las

personas en la región, para reducir los

índices de morbimortalidad

relacionados con el cáncer, a través

de promover la prevención,

detección y tratamiento oportunos, y

el desarrollo de programas de

educación e investigación .

MISIÓN

Ser la Asociación líder en la región en

la prevención y detección oportuna

del cáncer .

VISIÓN



Nuestros Valores

En Pro Oncavi , nos une el amor a lo que hacemos como el

principio que crea y sustenta las relaciones humanas con

dignidad y profundidad . El amor es la base para el principio de

ecuanimidad entre el espíritu y la persona . Cuando el amor está

combinado con la fe, crea una base fuerte para la iniciativa y la

acción . El amor es el catalizador para el cambio, el desarrollo y

los logros . Para nosotros trabajar por la prevención y la

detección tempana del cáncer es un acto de amor a la vida .

En Pro Oncavi sabemos que el respeto comienza en la

propia persona . El estado original del respeto está

basado en el reconocimiento del propio ser como

una entidad única, una fuerza vital interior . Es el

reconocimiento del valor inherente y de los derechos

innatos de los individuos y de la sociedad como el

Derecho a la Salud de las personas .

AMOR

RESPETO



Para Pro Oncavi, el compromiso es un valor organizacional que nos

impulsa a convertir una promesa en realidad o cumplir lo

prometido, pactado u ofrecido espontáneamente con la

mentalidad de un desempeño profesional vivido con sinceridad .

Implementamos nuevas prácticas para promover la prevención y

detección temprana del cáncer . Aunamos la voluntad de

combinar en todo momento rentabilidad y responsabilidad

corporativa lo que supone una apuesta firme por la gestión de la

diversidad en la prácticas de prevención y atención, como

elemento favorecedor de la competitividad y del respeto por los

derechos de la personas . Implementamos la transversalidad

mediante alianzas estratégicas que reduzcan costos de operación .

COMPROMISO

INNOVACION

Nuestros Valores



Metodología

Promoción Social :

Acción para elevar a un conjunto de personas o a 
grupos sociales a una situación más elevada o a 
una dignidad mayor.

Filosofía Metodológica 

La Promoción Social liberadora NO es una acción 

de una persona sobre otra, sino acción con y 
entre personas, mediatizadas por la realidad.



Objetivos Metodológicos 

ÅPromover en las personas el pasar
de un nivel de información a un
nivel de acción .
ÅPromover en las personas el pasar
de un nivel de asistencia y
paternalismo a un nivel de
autogestión .

1) Sensibilización 
2) Movilización 
3) Capacitación 
4) Concientización 
òHacia adentro y 
hacia fueraó 

Niveles de 
Intervención 

Objetivos 
Metodológicos 



OE 1: Promoción Social .
Brindar herramientas a la población para que reduzca los riesgos de padecer cáncer a

través de un proceso de sensibilización, movilización, capacitación y concientización .

Enfoque en tres campañas de prevención :

Cáncer de Mama y Cérvico Uterino

Cáncer de Próstata y Testículo

Cáncer de Colon

Formación de multiplicadores de información voluntarios ; la promoción y difusión a través de

materiales didácticos, anuncios y programas, testimoniales, eventos masivos, redes sociales y

página web .

Objetivos Estratégicos 2013 -2018



OE 2: Incidencia y Cabildeo .
Participar en grupos estratégicos para hacer recomendaciones que influyan en las políticas

del sector salud, en los tiempos y calidad de atención de lxs pacientes con cáncer, en sus

derechos y obligaciones .

A) Alianzas y vinculación con grupos de interés, como :

1. Industria Farmacéutica .

2. Consenso sobre el diagnóstico y tratamiento de Cáncer de Mama .

3. Grupos Colegiados .

4. Instituciones Educativas .

5. Instituciones Asistenciales .

6. Asociaciones Nacionales e Internacionales .

7. Iniciativa Privada .

8. Líderes de opinión .

9. Medios de comunicación .

Objetivos Estratégicos 2013 -2018



B) Promover los derechos de los pacientes con cáncer .

C) Promover la afiliación a la cobertura universal del sistema de protección social en salud

(Seguro Popular ).

D) Promover el conocimiento y la difusión de la leyes y normas relacionadas con Cáncer en

México .

OE 3: Educación e Investigación Científica .

A) Implementar programas de capacitación, educación e investigación enfocados a la

prevención y el diagnóstico oportunos .

B) Capacitar médicos generales y personal de salud de primer contacto .

C) Organizar talleres y conferencias con estudiantes y Promotorxs de Salud.

D) Organizar Eventos Académicos .

E) Implementar protocolos de investigación relacionados con la prevención y diagnóstico

oportunos .

Objetivos Estratégicos 2013 -2018



OE 4. Fortalecimiento Institucional.  

A) Desarrollar una estructura operacional según las necesidades de nuestra organización .

B) Institucionalizar al Consejo : Armar un programa de trabajo de Consejo .

C) Generar un Manual de Consejo . Presentar el informe de actividades del 2014 y Manual

para la primera junta del 2015.

D) Desarrollar el SGC para certificarnos, con el objetivo de medir la eficacia de los proyectos

y la incidencia en prevención .

E) Implementar estrategia de movilización de recursos

1) Presentación de proyectos a los 3 órdenes de Gobierno y a Fundaciones .

2) Eventos masivos .

3) Proyectos Productivos .

Objetivos Estratégicos 2013 -2018

OE 4. Fortalecimiento Institucional.  



Prevención en Acción

INFORME 2015



Actividades 2015

Actividades Pro Oncavi A.C.

Campañas y Eventos masivos para
prevención y detección temprana .

5 Enfocadas a cáncer de colon, de próstata y mama con una asistencia global
de 8,450 personas .

Conferencias y Talleres de prevención y
detección temprana .

12 Sobre cáncer de mama, cáncer de próstata y nutrición principalmente a
empresas, escuelas y centros de rehabilitación de enfermos con adicciones ;
con una asistencia global de 1,543 personas .

Talleres de soporte al tratamiento
oncológico :
1. ESPIRITUALIDAD: ORACION Y VIDA

2. TERAPIADE ARTE

3. LADIESCLOWN TODASSOMOS PRINCESAS

4. AUTOESTIMA

5. APOYO A PAREJAS: ESPOSOSDE HONOR

6. ONCOLOGIA BASICA Y NUTRICION

ONCOLOGICA

7. DERECHOS DE LOS PACIENTES CON

CANCER, QUEJASY DEMANDAS

8. PROCESO DE UN DUELO Y NUEVO

SIGNIFICADO DE VIDA

9. PERDON Y RECONCILIACION A TRAVESDE

LOSÓRDENESDELAMOR

10.JUGOTERAPIA

11.MUSICOTERAPIA

11 Desde una visión integrativa se llevaron a cabo 35 sesiones para mujeres con
cáncer, sobrevivientes y sus familias con una asistencia promedio por taller de
15 personas



Campañas y Eventos

Amor Tropical

Carnaval Fitness II



Caminata Un Bigote con Causa

Pink Music RunCampañas y Eventos



Cartas de Amor

Campañas y Eventos



Conferencias y Pláticas

COBACH, plantel La Mesa
Cáncer de mama

Comisión Estatal de Derechos Humanos
Cáncer de mama

Plaza 5 y 10
Cáncer de mama



UNIFRONT Universidad
Cáncer de mama

VIA Corporativo
Cáncer de mama Foro Una visión integrativa sobre 

el Cáncer de mama

Conferencias y Pláticas



Hasta que el cuerpo aguante! Via Corporativo
Cáncer de próstata Esposos de Honor

Entrega de medallas

Conferencias y Pláticas



Empleados Via Corporativo

Cáncer de próstata
UNIFRONT, Lic. Gastronomía

Nutrición y cáncer

Plática sobre proceso de 

un Duelo

Plática de Autoestima

Conferencias y Pláticas



Jugoterapia

Oración y Vida

Capacitaciones sobre Cáncer 

de Próstata

Talleres

¿Qué es el cáncer ? 
CIRAD 3



Arte Terapia

Primer Taller Ladies Clown

Segundo Taller Ladies Clown

Talleres



Oncología Básica y Nutrición 

Oncológica

Talles sobre Derechos de los pacientes 

con cáncer, quejas y demandas

Talleres

Perdón y Reconciliación a través 

de los Órdenes del Amor

Musicoterapia



Actividades 2015
Actividades Pro Oncavi A.C.

Jornadas de Salud 9 Se participó con el Ayuntamiento de Tijuana, por invitación de DESOM y de
la Delegación Centro, en 9 Jornadas Comunitarias donde se brindo
información para la prevención y detección temprana de cáncer a un
promedio de 100 personas por jornada .

Materiales Distribuidos en Talleres,
Conferencias, Eventos, Campañas y
Jornadas de Salud.

936
423

9,626
391
567
416
902
608
677
387
554
345

15,369
32,450

Å Trípticos de cáncer de colon
Å Trípticos de derechos de pacientes con cáncer
Å Vales para mamografías gratuitas
Å Cupones de descuento para pruebas de laboratorio
Å Folletos sobre cáncer de mama
Å Guías para la exploración mamaria
Å Trípticos de cáncer de próstata
Å Trípticos sobre nutrición para reducción de riesgos de cáncer
Å Volantes de Bigote con causa detección temprana cáncer de próstata
Å Vales para consultas gratis con el Urólogo
Å Número de transmisiones de Oncotips en Radio
Å Número de transmisiones de Oncotips en T.V.
Å Número de reproducciones de Oncotips en redes sociales
Å Alcance promedio de personas en Redes Sociales

Consultas de Oncología Clínica para
Segunda Opinión

17 Se otorgó un beneficio promedio por consulta del 90% en costo .



Col. Alemán Col. Altamira

Col. Camino Verde

Jornadas Comunitarias


